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2.1 La idea empresarial

¢, Qué producto o servicio para qué mercado?
¢, Qué necesidad voy a satisfacer? queé tipo de cliente, mediante qué tecnologia

Funciones o «Contener el producto

) *Proteger el producto
Necesidades I

eFacilitar la
comercializacion

Fabricantes Fabricantes

Bebidas Bebidas

Industria Industria

alcohdlicas L
refrescantes Farmacéutica  ajimentaria

Vidrio Clientes
Metal

Carton

Actividad/ Negocio

Plastico Tecnologia




2.1 La idea empresarial

»;COmMo?

v'Clara: ¢ddnde quiero llegar? Explicar y entender
v'Concreta: ¢estan bien definidas mis metas y estrategia? Cuantificar
v'Viable: ¢puedo materializar la estrategia con éxito?

* No tiene porque ser compleja ni radicalmente innovadora
 Olvidar delirios de grandeza; se empieza pequefo

» Recomendaciones

v'Recopilar y definir muchas ideas e informacién

v'Observar: entorno, consumidores, empresa, necesidades,etc.
v’Leer: publicaciones especializadas

v'Relacionarse y formarse

v'Juzgar racional y objetivamente



2.2 Como pueden surgir las ideas
La concepcion de una idea de negocio es fruto de la actitud,

la capacidad vy la pericia del empresario.

Consideraciones a tener en cuenta sobre las ideas de negocio :
1. Estan basadas en la identificacion de una oportunidad
2. Las oportunidades estan en el entorno

3. Las ideas de negocio, mas concretamente los productos o servicios gue se
derivan de ellas, deben satisfacer una necesidad manifiesta o latente y, por
tanto, deben afladir valor a quién va a pagar por ellos.



2.2 Como pueden surgir las ideas

Fuentes de ideas de negocio

Cambios del entorno (tecnologico, valores, poder adquisitivo, etc.)

Identificacion de problemas no resueltos con los productos o servicios actuales

La experiencia laboral como fuente de ideas de negocio

= Y=

Identificacion de nuevos nichos de mercado
» Diferenciar productos o servicios

» Yacimientos de empleo

» Franquicias
>

Otras fuentes de ideas



2.3 El proceso para la eleccion de la idea
e Previo al proyecto empresarial:
- Buscar ideas de negocio
- Definir las ideas
- Describir y desarrollar el producto o servicio de las distintas ideas

- Contrastar las ideas con el mercado

« Objetivos:
- Disponer de ideas solidas
- Base de informacion que facilite el proyecto

- Evitar costes tiempo y dinero



2.4 El desarrollo de las ideas

Desarrollo: esquema inicial de lo que sera el negocio:

a) tipo de negocio y sector h) especificacion producto o servicio
b) localizacion 1) necesidades, habitos y motivaciones
C) objeto social j) ventajas diferenciales

d) clientes potenciales k) comercializacion y distribucion

e) consumidores finales _ .,
o [) inversion
f) localizacion d) y e)

g) sectoresde d) y e)



2.5 Contrastacion de las ideas

Mercado
1. Demanda
v" Delimitacion geografica
v' Tamafo
v Capacidad de compra
v" Motivacion

2. Competencia

v

v
v
v

Principales empresas
Participacion actual
Precios y marketing

Imagen: aceptacion y valoracion



	2.1 La idea empresarial¿Qué producto o servicio para qué mercado?¿Qué necesidad voy a satisfacer?  qué tipo de cliente, medi

